
 
 

ALIANÇA DE PUBLICIDADE E INFLUÊNCIA RESPONSÁVEL  
 

A publicidade por Influenciador constitui formato de comunicação comercial 
consolidado e relevante, que aproxima marcas e consumidores, abrindo 
oportunidades para criadores de conteúdo e empresas de diversos portes, 
especialmente os pequenos negócios. 

Ao mesmo tempo, a espontaneidade, velocidade de circulação de conteúdos e a 
multiplicidade de atores envolvidos impõe desafios significativos sob a perspectiva 
do cumprimento das normas legais e éticas aplicáveis à publicidade. 

Nesse contexto, a Aliança de Publicidade e Influência Responsável surge como 
iniciativa cooperativa de múltiplas partes, voltada à promoção da publicidade 
responsável realizada por influenciadores digitais. 

Seu propósito é disseminar informação de qualidade e orientação aos 
influenciadores digitais, sobre as normas e diretrizes da publicidade responsável, 
centradas em transparência, identificação do caráter publicitário, apresentação 
verdadeira das ofertas divulgadas, testemunhais genuínos e responsabilidade 
social. 

Criada por iniciativa do CONAR, a Aliança reúne suas entidades fundadoras, além 
das entidades, empresas e plataformas abaixo indicadas, contando também com 
o apoio da Fundação PROCON São Paulo, de autoridades públicas e de 
organizações da sociedade civil. 

A partir dessa comunhão de esforços, a Aliança busca contribuir para o 
aprimoramento da ética publicitária e para a promoção de ambiente transparente 
e socialmente responsável, promovendo conhecimento sobre as disposições do 
Código Brasileiro de Autorregulamentação Publicitária (CBAP), do Código de 
Defesa do Consumidor (CDC) e das demais normas aplicáveis à atividade 
publicitária. A iniciativa pretende apoiar a atuação criativa dos influenciadores 
digitais, estimulando a produção de conteúdos autênticos e inovadores em 
conformidade com as regras legais e éticas da publicidade. 

Assim, em maio de 2026, na cidade de São Paulo, é instituída a presente Aliança em 
acordo aos propósitos expostos.  

 

  


