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Descritivo

Trata-se de um breve compilado de boas praticas voltado para a concorréncia entre produtoras
audiovisuais independentes e aquelas coligadas ou administradas, direta ou indiretamente, por
agéncias de publicidade. O conteldo tem a premissa de estabelecer recomendagdes a serem
observadas nas concorréncias queenvolvam as agéncias de publicidade, produtoras in-house e
produtoras independentes.

Nesse sentido, para garantir uma dinamica mais equitativa em processos concorrenciais entre
produtoras independentes e as in-house production companies (produtoras internas de agéncias
de publicidade), é essencial estruturar um processo que neutralize vantagens inerentes e promova
uma concorréncia justa e livre.

Os principios que devem direcionar tais concorréncias e boas préaticas sdo o da (i) Etica e
Transparéncia, (ii) Equidade e (iii) Defesa da Propriedade Intelectual. Neste contexto, aqui estao
algumas estratégias e medidas praticas que podem ser adotadas pelas agéncias de publicidade
que mantenham em sua estrutura, de forma direta ou indireta, unidades de producao audiovisual.
As praticas descritas a seguir visam orientar processos mais equilibrados, transparentes e justos.

Em alguns casos excepcionais, ajustes pontuais poderdo ser necessarios por exigéncias de
compliance dos clientes ou por adaptacdes operacionais durante a concorréncia. Nessas situagdes,
eventuais excecoes devem ser tratadas de forma transparente e conjunta entre agéncias e
produtoras, com ciéncia e anuéncia do cliente, sempre com o compromisso de preservar os
principios de equidade e integridade que

fundamentam as boas praticas aqui descritas.



1. Etica e Transparéncia

- Divulgacao de Afiliadas/Produtoras coligadas: Divulgar publicamente de maneira
clara e objetiva quaisquer ligagdes ou interesses em produtoras afiliadas e/ou coligadas
promovendo uma transparéncia necessaria para a integridade do processo de selegao,
bem como fornecendo uma informacgao relevante para todo o mercado de forma a
subsidiar as tomadas de decisdo desde os anunciantes até as produtoras independentes.

- Identificacao e Nomeacao dos Concorrentes: Identificar todas as produtoras
concorrentes, inclusive as afiliadas e/ou coligadas, no processo seletivo desde o momento
de sua abertura/convocacao.

- Indicacao do Orgamento previsto para o projeto: Informar a todos os concorrentes,
desde o momento de abertura/convocagao do processo concorrencial, o valor do
or¢camento para o projeto - ainda que seja um valor estimado.

« Projetos Aprovados para Orgamento: Abrir concorréncia apenas para projetos ja
devidamente aprovados pelos clientes anunciantes, cuidando que apenas projetos
concretos sejam objeto de tomada de orcamentos e tratamentos. Isso garante que as
produtoras dediquem esfor¢os apenas a propostas com viabilidade real de execucao,
aumentando a transparéncia e a eficacia do processo de selecao.

« Comunicagao Clara: Publicar/Informar os demais critérios de sele¢do e decisGes de
maneira clara e acessivel a todos os concorrentes assegurando que todos os envolvidos
estejam informados sobre os processos e decisoes.

» Feedback Construtivo: Fornecer feedback detalhado ao fim do processo concorrencial
contribuindo para um entendimento claro dos motivos de selecao ou rejeicao, reforcando a
transparéncia do processo.




2. Equidade

« Processo de Sele¢ao Justo: Implementar um processo justo e transparente que
permita igualdade de participacao de todos os concorrentes.

« Limitagao no Namero de Concorrentes: Limitar o nimero de participantes a no
maximo 4 (quatro) produtoras concorrentes podera ajudar a garantir que cada proposta
seja avaliada com a atencdo adequada, promovendo um processo seletivo mais equitativo,
além de mais eficiente, evitando os altos custos e esforcos despendidos na participacdo de
um numero elevado de produtoras.

- Padronizagao das Propostas: Solicitar propostas em formatos padronizados permite
comparagoes objetivas e justas entre todas as produtoras participantes da concorréncia.

« Igualdade de Acesso a Informagoes: Assegurar que todas as produtoras recebam o
mesmo nivel de informacdo é crucial para manter a equidade no processo, bem como
oferecer a mesma quantidade e qualidade de informacgdes a todas as produtoras
assegurando um jogo justo.

- Preservacao de Informacg6es Privilegiadas e/ou Diferenciadas: Ndo divulgar ou
compartilhar eventuais informacgodes privilegiadas ou diferenciadas a que a agéncia de
publicidade tenha posse com eventuais produtoras afiliadas e/ou coligadas e que possam
resultar numa vantagem indevida na concorréncia.

» Prazos Justos: Prezar por estabelecer prazos realistas e justos para a submissao de
propostas, considerando os dias Uteis permitindo que as empresas produtoras possam
oferecer um trabalho de orcamentagdo mais ajustado as necessidades, mitigando o
impacto negativo nas propostas. Na eventualidade de surgir campanhas urgentes e ou
emergenciais, como com oportunidades pontuais, exigindo agilidade na resposta, essa
ocorréncia sera claramente expostas pela agéncia as produtoras convidadas, para que
estas aceitem ou nao sua participagao, com tal condicionante.



3. Defesa da Propriedade Intelectual

- Confidencialidade de Tratamentos Artisticos: A protecdo da confidencialidade dos
tratamentos artisticos é também uma forma de defesa da propriedade intelectual e
sugere-se a adoc¢ao de processos que garantam o tratamento correto e evitem usos
indevidos do material intelectual contido nos tratamentos apresentados pelas produtoras.

- Protecao de Ideias e Propostas: Implementar mecanismos para defender as ideias e
propostas submetidas contra o uso indevido é essencial para a protecdo da propriedade
intelectual das partes envolvidas - agéncias, produtoras e diretores.

- Compensacao pelo Uso de Material Intelectual: Compensar eventuais usos de
materiais intelectuais presentes nos tratamentos de propostas que foram rejeitadas, de
forma que tal uso seja regular e autorizado.




Iniciativa




