/

MPRENSA

Veiculo: Propaganda & Marketing

Pagina: 28

14 de abril de 2014

Mercado Deputado apresenta proposta para sustar resolucao que proibe publicidade infantil

Projeto quer barrar acao

por Joao Coscelli

deputado federal Milton

Monti (PR-SP) apresentou no
Congresso, semana passada, Pro-
jeto de Decreto Legislativo para
sustar os efeitos da resolucao 163
do Conanda (Conselho Nacional
dos Direitos da Crianca e do Ado-
lescente), que proibe a propagan-
da e a publicidade direcionadas a
criancas e adolescentes.

O PDC 1460/2014 apresentado
pelo deputado a Camara decreta
que “ficam sustados todos os efei-
tos da resolucao n® 163, de 13 de
marco de 2014". A justificativa é
de que a resolugao vai contra a
Constituicao em diversos pontos,
ferindo principios de liberdade
de expressao e comunicacao so-
cial e, principalmente, no que diz
respeito as suas competéncias. ‘E,
portanto, clarissimo que ao editar
a resolucao n® 163 [...] o Conanda
nao apenas exorbita do poder re-
gulamentar, como invade 4rea de
competéncia exclusiva do Con-
gresso Nacional”, aponta texto
apresentado por Monti.

“A Constituicao federal é cla-
ra. O Conanda nao pode legislar
sobre propaganda. Quando o faz,
afronta o Congresso e subverte o
estado de direito e a prépria de-
mocracia’, conclui o parlamentar.
O documento aguarda ainda a
avaliacao para despacho do presi-
dente da Camara dos Deputados.

A resolugao do Conanda, ligado
a Secretaria de Direitos Humanos
da Presidéncia da Republica, esta-
belece como abusivo o direciona-
mento de publicidade aos menores
de idade, julgando que a propagan-
da tem a intengao de persuadi-los a
consumir qualquer produto ou ser-
vico. Segundo o texto, a publicida-
de infantil seria contraria a Cons-
tituicdo e ao Estatuto da Crianca e
do Adolescente. A resolucao foi pu-
blicada no Diario Oficial no altimo
dia 4, mas, ainda assim, nao tem
forca como lei no pais.
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REPERCUSSAO

A resolucao causou repercussao
no mercado publicitario. Orgaos
como ABA (Associacao Brasilei-
ra de Anunciantes), Abap (As-
sociacao Brasileira de Agéncias
de Publicidade) e outras enti-
dades ligadas a comunicagao e
a propaganda divulgaram nota
afirmando reconhecer “o Poder
Legislativo, exercido pelo Con-
gresso Nacional, como o unico
foro com legitimidade consti-
tucional para legislar sobre pu-
blicidade comercial’, além de
considerar o Conar (Conselho
Nacional de Autorregulamen-
tacao Publicitaria) o “melhor e
mais eficiente caminho” para
controlar praticas abusivas na

publicidade.
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Também declararam apoio a
causa da APP (Associacdo dos
Profissionais de Propaganda) e da
Aprosom (Associacao Brasileira
dos Produtores de Fonogramas
Publicitérios).

Em entrevista ao propmark,
Monti esclareceu que a Consti-
tuicdo, nos trechos em que trata
da comunicagido social e, mais
especificamente, da publicidade,
estabelece que a publicidade deve
ser regulada por lei, 0 que cabe ao
Legislativo.

“A Constituicao € clara nisso.
O Conanda estabeleceu normas
que dizem respeito a publicida-
de e, com isso, extrapolou sua
competéncia. E competéncia do
Congresso regulamentar, por lei,
a publicidade no pais. A decisdo

fere a Constituicao e usurpa a
competéncia do Congresso.”

O deputado explica que o Pro-
jeto de Decreto Legislativo é uma
ferramenta usada pelos parla-
mentares para fazer valer as de-
cisoes do Congresso. Assim como
os projetos de lei, deve ser apre-
ciado por ambas as casas e pelas
comissoes especiais. Neste caso,
o projeto é uma saida para sustar
a determinacao de um érgao do
Executivo sem competéncia para
legislar.

Sobre o sistema de autorregu-
lamentagao publicitaria adotado
no pais, Monti julga um método
adequado. “E um sistema que
funciona. Tem mostrado eficién-
cia, coibido abusos quando ha
necessidade e tem a participagao
ampla de toda a sociedade.” O
parlamentar acredita que um dos
principais méritos desse sistema é
que as decisdes nao sao tomadas
unilateralmente. “Entendo que a
regulamentacao deve ser pensada
de uma forma abrangente e que
deve considerar as repercussoes
que pode trazer”, conclui.

MAIS UMA VEZ
Nao é a primeira vez que Monti
tenta barrar a decisao de outros
é6rgaos do Poder Executivo sobre
a publicidade. Em 2010, ele conse-
guiu a suspensao de uma resolu-
¢ao da Anvisa (Agéncia Nacional
de Vigilancia Sanitéria) que esta-
belecia restricoes a propaganda
de alimentos e bebidas com baixo
teor nutricional e alta concentra-
¢ao de gordura e acticar.

Mais recentemente, em 2012,
o parlamentar apresentou um
projeto de lei que defende uma
autorregulamentacao para esta-
belecer parametros em relacao
a protecao de dados pessoais em
assuntos ligados ao marketing.
O documento, fruto de discus-
soes do V Congresso Brasileiro
da Indastria da Comunicagao,
ainda esta em tramitagao no Le-
gislativo.
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