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Moro num pais... rad

POR MARCIO MOREIRA*

N o sabado 11, Mitt Romney anunciou que
o candidato dele a vice-presidéncia sera
orepublicano Paul Ryan, reconhecidamente
o membro do Congresso americano que mais
entende do orcamento da nagao. S6 que em
um recente comercial, um ator igualzinho a
Ryan empurrava uma cadeira de rodas até um
precipicio e a deixava cair. Na cadeira, uma ve-
lhinha, representando os aposentados, que —
os democratas alegam — sofrerao cortes no
Medicare, o sistema de satide que os protege.

Em outro filme, um cidadao chamado
Joe Soptic culpa Romney de ter provocado
amorte da esposa por causa dos cortes que
efetuou quando dirigia a Bain Capital, uma
empresa que adquire e reorganiza compa-
nhias 4 beira da faléncia. Confrontada, a his-
téria logo perdeu a credibilidade e Obama
teve de pedir desculpas.

Estes comerciais sao gerados por um no-
vo protagonista na propaganda politica dos
EUA: os Super PACs (Political Action Com-
mittees), grupos autbnomos que financiam
campanhas a favor ou contra candidatos,
legislacoes etc. No caso, o Super PAC pré-
-Obama chama-se Priorities USA.

Cada lado tem os préprios Super PACs, co-
mo o Restore Our Future, pr6-Romney. Esse
grupo investiu US$ 1 milhdo em comerciais
de rédio contra o governo de Obama. “Gastou
USS$1 tri para estimular a economia e falhou.
Desemprego: mais de 8% hd 40 meses; acaba
de atingir 8,3%. Aumentou a dfvida interna
mais do que os primeiros 41 presidentes jun-
tos.!” Nesse caso, as afirmagoes sao factuais.

Essa agressividade atipica é representa-
tiva da nova normalidade em vigor em Wa-
shington, uma espécie de “atire primeiro,
pergunte depois’, em que manipular emo-
¢oes e opinides é mais importante do que
propor um plano de governo.

E de onde vem o dinheiro? O vale do Si-
licio é democrata; Las Vegas, republicana.

Hollywood, cada vez menos centro e mais
esquerda, investe em Obama. Wall Street,
cuja relagdo com Obama daria um livro de
Nelson Rodrigues, aposta nos dois lados...

Abatalha principal comega neste dia 30,
quando os republicanos oficializam a can-
didatura de Romney, permitindo assim que
ele gaste centenas de milhdes jé angariados
para a fase final da campanha. A Kantar Me-
dia CMAG estima que, até novembro, serdao
gastos US$ 1,3 bilhdo s6 em midia eletronica.

E Madison Avenue, onde fica? Afinal, a
histérica, classica campanha que ajudou Re-
agan a derrotar Carter e ser eleito em 1980
foi criada por publicitérios, liderados pelo
legendério Phil Dusenberry da BBDO!

Elizabeth Wilner, em coluna na Adverti-
sing Age, adverte que a propaganda criada
pelos Mad Men deixou de ser o caminho pa-
ra a Casa Branca. Os parametros sao outros,
o0 tempo é escasso e o processo é implaca-
vel: uma participagao de mercado menor
que 50,1% significa derrota. Nao hd um, mas
vérios publicos-alvo e as mensagens tém
de persuadir a cada um deles, costurando
assim uma colcha de retalhos que no total
consiga mais de 50% dos votos.

Na midia, a estratégia é maximizar e nao
segmentar, o que explica a concentragao
nos vefculos massivos. A arte estd em fazé-
-lo sem gastar o que normalmente gastam
os grandes anunciantes comerciais.

Criativamente, tudo precisa ser répido e
barato. Eventos e noticias de cada dia sdo
avaliados e transformados em novos ata-
ques para enfraquecer a oposi¢ao e atrair
votos ainda indecisos. Os temas de campa-
nha lembram Madison Avenue — sé que
deliberadamente genéricos para servirem
de apoio a qualquer que seja a mensagem.

Em 2008, Obama tinha um tema idealista
— Hope and Change — e nada por que des-
culpar-se. Sem passado, ele era o futuro. Ho-
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je estd soterrado sob a carga negativa do pri-
meiro mandato: a economia nao se recupe-
ra; o desemprego sobe; os recém-formados
devem bilhdes em empréstimos; o governo e
adivida interna aumentam. O assunto atual
dele? Leadership That Lasts, pleiteando um
segundo mandato para cumprir promessas
nao cumpridas no primeiro.

Este sdbado, Romney e Ryan usaram o te-
ma The Comeback Team, querendo dizer que,
eleitos, retornarao os Estados Unidos ao pa-
pel de lider nas relagoes exteriores; encon-
trardo solugoes para a economia; gerarao no-
vos empregos; reduzirao a divida interna etc.

Nesse quadro, o insight realmente revela-
dor é que a politica americana, tradicional-
mente dividida entre democratas (centro-
-esquerda) e republicanos (centro-direita)
se radicalizou e estamos presenciando uma
histérica guinada para um processo eleito-
ral ideolégico e ndo sé politico.

Nessa virada, 14 se foi o centro.

Obama é visto como um socialista que
quer redistribuir a economia por meio de
uma reforma tributdria e um governo cada
vez maior e mais oneroso; Romney/Ryan sao
vistos como capitalistas a favor da livre ini-
ciativa. Sob essa 6tica radical, Obama signi-
ficaria um governo centralizante e paterna-
lista; Romney, um governo descentralizante
que promove a iniciativa privada.

Votar vai ser uma decisao dificil, princi-
palmente para os jovens, ja desiludidos e
ainda inexperientes.

Preocupante que as agéncias — ou pe-
lo menos seus profissionais — nao tenham
sido chamadas para ajudar, de um jeito ou
de outro.
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