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Diretoria da Abap quer fortalecer
orgaos de autorregulamentacao

Foco da terceira gestao de Mario D’Andrea € também avangar na
valorizagao da atividade publicitaria. Mandato termina em abril de 2023

VINICIUS NOVAES

vangar na valorizacdo da
tividade publicitiria e
fortalecer os organismos de
autorregulacao do mercado,
como Cenp e Conar, sao algu-
mas das pautas daterceira ges-
tio de Mario D’Andrea a frente
da Abap (Associacao Brasileira
das Agéncias de Publicidade).

Em eleicao realizada no
dia 31 de marco, também fo-
ram eleitos os vice-presiden-
tes Eduardo Simon (DPZ&T),
Maria Laura Nicotero (Mo-
mentum) e Marcos Quintela
(VMLY&R).

Alexandre Gibotti, diretor-
-executivo da Abap, disse que
a entidade estd em dialogo
com a indistria mundial, a
fim de trocar ideias sobre as
melhores praticas de merca-
do. “Vale ressaltar que a Abap
estd entre as entidades mais
importantes do mundo, tanto
que o nosso presidente, Mario
D’Andrea, foi eleito VP da Vox-
Comm ao lado de mais quatro
representantes dos maiores
mercados internacionais”, dis-
se Gibotti.

De acordo com o diretor-
-executivo, atualmente, um
dos grandes assuntos mun-
diais é o debate publico sobre
transparéncia das big techs.
“Grande parte dos problemas
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do mundo digital estad exata-
mente na falta de regras e de
transparéncia - algo que ja
estd bastante enderecado no
modelo brasileiro de autorre-
gulagao”, destacou.

Além disso, o executivo ga-
rante que a entidade vemn atu-
ando nas principais discussoes
sobre geracao de riqueza, em-
pregos e praticas no setor da
comunicagao.

“Acredito que a construgio,
em parceria com especialistas,
das Diretrizes de Compliance
para o Setor Publicitario, foium
passo fundamental para apri-
morar a governanc¢a de todo
o setor”.

EXPECTATIVA

Apesar da pandemia, Gibotti
diz acreditar que, no inicio da
retomada, o mercado respon-
derd rapidamente para ativar
as marcas e 0s anunciantes,

“Temos debates sobre no-
vas relacoes entre anuncian-
tes, agéncias e veiculos, e
como incluir novos players do
mercado publicitirio nessas
discussoes, que vém ocorren-
do sob a lideranca da Abap e
de outras entidades dentro do
Cenp”, disse Gibotti,

O terceiro mandato da ges-
tao liderada por D’Andrea co-
meca em maio deste ano e vai
até abril de 2023.
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