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Tasmara Daltroff, da Voscomn: reacio a praticas absisivas ¢ 45 'big techs'

Ageéncias de publicidade criam grupo global

Concorréncia

Ricardo Lessa

Parao Walkor, de 530 Pa

Uma coalizio de associacies
dos Estados Unidos, Canadi, Eu-
ropa, Brasil, Austrilia e Nova Ze-
Lindia anunciou ontem, segun-
dla-feira, a crtagio de nova enti-
dade, a Voxcomm , que repre-
sentard as agéncias de publia-
dade mundialmente. Surge co-
Mo respasta @ praticas abusivas
de concorréncia, acentuadas du-
rante a pandemia, ¢ 3 expansio
de plataformas digitais coma
(roople £ Amazon.

“Sho nossos frenemies [ amigos
£ inimigos, a0 mesmo tempo]”,
diz Tamara Daltrafl, executiva
chefe da Voxcomm ¢ diretora-ge-
ral da Associagho Furopeia das
Agtncias de € omumcagiao [EA-
CAL A nova organizagao lerd se-
de em Bruxelas, para trabalhar
ao lado da Federagio Mundial de
Anunciantes (WFA, na sigla em

inglés). "No que diz respeito is
plataformas digitais temos va-
rios ponios de vista em comum”,
diz Daleraff. “Mais transparéncia
&0 gue queremaos das platafor-
s cligrilais”, resume.

A onganizacdo dos anonciantes
deu boas vindas 3 eracko da nova
entidade das agénaas, segundo a
exectitiva, “finalmente nos tomos
com quem falar globalmente®.
Daltroff considera que as dias en-
tidaches vio poder pintar suas vo-
#es para defender ovalor das agén-
das como “impulsionadores do
crescimentoecondmion”,

A formagio da Voxcomm vi-
nha sendo discutida desde 2019,
No ano passado as conversas se
intensificaram entre o5 repre-
sentantes dos diversos paises e
finalmente ontem foi lancado o
site da entidade e anunciada for-
malmente sua criagao. A angani-
tagio val trabalhar para cons-
truir um modelo global de ne-
gociacho ¢ concorrénca para
que grandes clientes nao abu-

sem de seu poder econdmicn,
pratiquem “bullying” contra as
agéncas, levando i pritica de
Precos insustentiveis,

Dialerof diz que na Unido Euro-
peia i wirias indciativas prara ol
teT mais ransparncia e responsa-
bilidade das plataformas digitais ¢
a Voxcomm poderi adenir a elas
“Termus discuasdes abertas com al
gumas delas. como Google ¢ Tik
Tok, ¢ acvedito que possamos al-
r.u:n;.l:r¢|;qul1\.pu:m!mﬂnﬂamum"

A executiva da Voxcomm ob-
serva que a publicidade vem se
transformando  rapidamente ¢
se distanciando de modelos an-
tigns que, miitas vezes, masca-
ravam caracteristicas nocivas
dos produtos. “Estamos estabe-
lecendo na Europa principios
muais restritos para a publicida-
de de produtos alimentares com
muito sal ou muito agicar, além
das bebidas alcodlicas™. A Vox
comm, diz sua presidente, tam-
bém se alinha is metas da ONU
para 2030, no que se refere a

questhes de ambiente, sociais e
de governanca (ESG)L

Para Mario D'Andrea, presi-
denteda ABAP (Associacio Brasi-
leira das Agéncias de Publicida-
de), um dos vice-presiclentes da
Voxcomm, € importante para o
Brasil estar representado entre as
asociapies. dos grandes merca-
doy de publicidade. “A publicida-
de & um dos motores do PIE®, diz
cle. “Gera 440 mil empregos dire-
tos e indiretos, pagou em 2018,
altimo ano quc temas posquisa,
RS 2 4 bilhies em salirios"

Alim de Daliroff e D¥Andrea,
compdiem a diretoria da Vox-
comm Marla Kaplowitz, CEO da
4As (American Association of
Advertising  Agencies);  Paul
Batnsfair {diretor-geral da 1PA
{Institute of Practitioners in Ad-
vertising § do Reino Unido; Tony
Hale, CEQ do Conselho de Publi-
cidade da Australia;e Scott Knox,
presidente e CEO da ICA { Institu-
te of Communications Ageney)
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